新 闻 传 播 学 院

广告学专业指导性教学计划

一、培养目标：

本专业培养具备广告学理论与技能、宽广的文化与科学知识，能在新闻媒介广告部门、广告公司、市场调查及信息咨询行业以及企事业单位从事广告经营管理、广告策划创意和设计制作、市场营销策划及市场调查分析工作的广告高级专门人才。
二、培养基本规格：

本专业学生主要学习马克思主义基本原理及广告学的基本理论与基本知识，受到广告策划、市场营销和实施能力等基本训练，掌握广告实施与经营管理的基本知识和技能。

具有一定的体育和军事基本知识，掌握科学锻炼身体的基本方法和技能，养成良好的体育锻炼和卫生习惯，具备健全的心理和健康的体魄，达到大学生体育的合格标准。

三、学制：四年；  授予学位：文学学士。
四、主要课程：

传播学概论、广告学概论、广告策划与创意、广告史、广告文案、广告经营管理、广告媒体研究、广告摄像与摄影、实用美术与广告设计、电脑图文设计、广告效果研究方法、市场调查与分析、公共关系学、中外广告管理法规与职业道德等。

五、主干学科：新闻传播学
六、毕业最低学分：

毕业总学分为164学分，其中必修课116学分，专业方向模块28学分，任意选修课20学分（其中包括大学生素质教育类8学分）。

七、各类课程设置及学分分配：

	课程分类
	合计
	必修课
	选修课
	其中：实验、实习

（含上机）

	
	
	公共基础平台
	学科基础平台
	专业基础平台
	小计
	专业方向模块
	任意选修课
	小计
	公共基础平台
	学科基础平台
	专业基础平台
	专业方向模块
	小计

	
	
	
	
	
	
	
	公共选修课
	跨学科选修课
	学科选修课
	
	
	
	
	
	

	学分
	164
	46
	29
	41
	116
	28
	8
	
	12
	48
	8.8
	
	10.0
	16
	34.8

	占总学分％
	100
	28.0
	17.7
	25.0
	70.7
	17.1
	4.9
	
	7.3
	29.3
	5.4
	
	6.1
	9.8
	21.2

	学时
	3078
	990
	522
	918
	2430
	288
	144
	
	216
	648
	318
	
	360
	576
	1254

	占总学时％
	100
	32.2
	17.0
	29.8
	78.9
	9.4
	4.7
	
	7.0
	21.1
	10.3
	
	11.7
	18.7
	40.7


八、课程设置及指导性教学计划表
广告学专业课程设置及指导性教学计划表
	课程要求
	课程类别
	课程

编号
	课程名称
	学时
	总学时
	学分
	考核类型
	学分分配

	
	
	
	
	
	
	
	
	第一学年
	第二学年
	第三学年
	第四学年

	
	
	
	
	讲授
	实践
	
	
	
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	七
	八

	必

修

课
	公

共

基

础

平

台
	31001
	马克思主义哲学原理
	36
	18
	54
	2
	考
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	
	31002
	思想道德修养
	24
	12
	36
	2
	查
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	31003
	法律基础
	24
	12
	36
	2
	考
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	31004
	毛泽东思想概论
	36
	18
	54
	2
	查
	
	
	
	2
	
	
	
	

	
	
	31006
	邓小平理论概论与“三个代表”重要思想
	54
	18
	72
	3
	查
	
	
	
	3
	
	
	
	

	
	
	31007
	马克思主义政治经济学
	24
	12
	36
	2
	考
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	
	31008
	当代世界经济与政治
	24
	12
	36
	2
	查
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	
	32001
	大学外语1
	72
	
	72
	4
	考
	4
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	32002
	大学外语2
	72
	
	72
	4
	考
	
	4
	
	
	
	
	
	

	
	
	32003
	大学外语3
	72
	
	72
	4
	考
	
	
	4
	
	
	
	
	

	
	
	32004
	大学外语4
	72
	
	72
	4
	考
	
	
	
	4
	
	
	
	

	
	
	34001
	信息技术基础
	36
	36
	72
	3
	考
	3
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	34003
	网络应用技术
	36
	36
	72
	3
	查
	
	3
	
	
	
	
	
	

	
	
	33001
	大学体育1
	
	36
	36
	1
	查
	1
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	33002
	大学体育2
	
	36
	36
	1
	查
	
	1
	
	
	
	
	
	

	
	
	33003
	大学体育3
	
	36
	36
	1
	查
	
	
	1
	
	
	
	
	

	
	
	33004
	大学体育4
	
	36
	36
	1
	查
	
	
	
	1
	
	
	
	

	
	
	09001
	大学数学
	54
	
	54
	3
	查
	3
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	00001
	军事训练
	36
	2周
	36
	2
	查
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	小计
	
	672
	318
	990
	46
	
	15
	10
	9
	10
	
	
	
	

	
	学

科

基

础

平

台
	02001
	基础写作
	54
	
	54
	3
	考
	3
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	02002
	现代汉语1
	36
	
	36
	2
	考
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	02003
	现代汉语2
	36
	
	36
	2
	考
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	
	02004
	古代汉语1
	36
	
	36
	2
	考
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	
	02005
	古代汉语2
	36
	
	36
	2
	考
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	
	02006
	中国现代文学
	54
	
	54
	3
	考
	3
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	02007
	外国文学
	54
	
	54
	3
	考
	
	
	
	3
	
	
	
	

	
	
	02008
	中国古代文学1
	54
	
	54
	3
	考
	
	3
	
	
	
	
	
	

	
	
	02009
	中国古代文学2
	54
	
	54
	3
	考
	
	
	3
	
	
	
	
	

	
	
	02010
	新闻学概论
	54
	
	54
	3
	考
	
	
	3
	
	
	
	
	

	
	
	02011
	传播学概论
	54
	
	54
	3
	考
	
	
	
	3
	
	
	
	

	
	
	小计
	
	522
	
	522
	29
	
	8
	7
	8
	6
	
	
	
	


	课程要求
	课程类别
	课程

编号
	课程名称
	学时
	总学时
	学分
	考核类型
	学分分配

	
	
	
	
	
	
	
	
	第一学年
	第二学年
	第三学年
	第四学年

	
	
	
	
	讲授
	实践
	
	
	
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	七
	八

	必修棵
	专业基础平台
	02079
	现代广告学
	36
	
	36
	2
	考
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	
	02117
	美术基础1
	36
	36
	72
	3
	查
	
	
	
	
	3
	
	
	

	
	
	02118
	美术基础2
	36
	36
	72
	3
	查
	
	
	
	
	
	3
	
	

	
	
	02077
	市场营销学
	54
	
	54
	3
	考
	
	
	
	
	
	3
	
	

	
	
	02049
	中外广告史
	36
	
	36
	2
	考
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	
	02119
	应用统计学
	36
	
	36
	2
	考
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	
	02081
	广告心理学
	36
	
	36
	2
	考
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	
	02045
	CI理论与实践
	36
	36
	72
	3
	查
	
	
	
	
	
	3
	
	

	
	
	02044
	广告策划与创意
	36
	36
	72
	3
	考
	
	
	
	
	3
	
	
	

	
	
	02115
	市场调查与分析
	36
	
	36
	2
	考
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	
	02024
	公共关系学
	36
	
	36
	2
	考
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	
	02080
	平面广告设计
	18
	36
	54
	2
	查
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	
	02112
	广告文案写作
	18
	36
	54
	2
	考
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	
	02116
	广告摄影
	18
	36
	54
	2
	查
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	
	02082
	电脑图文设计
	36
	72
	108
	4
	查
	
	
	
	
	
	
	4
	

	
	
	02120
	广播电视广告制作技术
	18
	36
	54
	2
	查
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	
	02121
	广告英语
	36
	
	36
	2
	考
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	
	小计
	
	558
	360
	918
	41
	
	
	
	
	
	20
	17
	4
	

	合计
	
	1752
	678
	2430
	116
	
	23
	17
	17
	16
	20
	17
	4
	

	专业方向模块选修课
	广告策划与创意方向模块
	02122
	广告公司经营与管理
	36
	
	36
	2
	考
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	02123
	整合营销传播
	36
	
	36
	2
	考
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	02124
	优秀广告作品创意赏析
	36
	
	36
	2
	查
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	02125
	中外广告管理法规与职业道德
	36
	
	36
	2
	查
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	02127
	品牌策划
	36
	
	36
	2
	考
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	02050
	社会心理学
	36
	
	36
	2
	考
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	02128
	广告媒体研究
	36
	
	36
	2
	查
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	02037
	毕业论文
	
	8周
	
	8
	查
	
	
	
	
	
	
	
	8

	
	
	02036
	毕业实习
	
	6周
	
	6
	查
	
	
	
	
	
	
	
	6

	
	
	小计
	
	252
	
	252
	28
	
	
	
	
	
	
	
	14
	14

	
	广告设计与制作方向模块
	02129
	平面与色彩构成
	36
	36
	72
	3
	查
	
	
	
	
	
	
	3
	

	
	
	02130
	广告美学
	36
	
	36
	2
	考
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	02131
	印刷工艺
	36
	
	36
	2
	查
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	02132
	网络广告与网站建设
	36
	
	36
	2
	查
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	02133
	多媒体制作技术
	36
	36
	72
	3
	查
	
	
	
	
	
	
	3
	

	
	
	02134
	影视广告创作
	36
	
	36
	2
	查
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	02037
	毕业论文
	
	8周
	
	8
	查
	
	
	
	
	
	
	
	8

	
	
	02036
	毕业实习
	
	6周
	
	6
	查
	
	
	
	
	
	
	
	6

	
	
	小计
	
	216
	72
	288
	28
	
	
	
	
	
	
	
	14
	14

	
	学生至少选修一个模块，该模块一经选定其全部课程即为必修课程，其他模块课程可作为任选课程


广告学专业课程设置及指导性教学计划表
广告学专业课程设置及指导性教学计划表
	课程要求
	课程类别
	课程
编号
	课程名称
	学时
	总学时
	总学分
	考核类型
	学分分配

	
	
	
	
	
	
	
	
	第一学年
	第二学年
	第三学年
	第四学年

	
	
	
	
	讲授
	实践
	
	
	
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	七
	八

	任意选修课
	公共选修课
	见全校公共选修课，要求学生选学自然科学技术类课程8学分。

	
	学科选修课
	02043
	电视编导
	36
	
	
	2
	考
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	02013
	新闻采访与写作1
	54
	
	
	3
	考
	
	
	
	
	3
	
	
	

	
	
	02014
	新闻采访与写作2
	36
	
	
	2
	考
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	
	02052
	电视编辑与节目制作
	54
	
	
	3
	考
	
	
	
	
	
	3
	
	

	
	
	02020
	新闻评论学
	54
	
	
	3
	考
	
	
	
	
	3
	
	
	

	
	
	02048
	出版学概论
	36
	
	
	2
	考
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	
	02135
	著作权法概论
	36
	
	
	2
	考
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	
	02086
	广播电视概论
	54
	
	
	3
	考
	
	
	
	
	3
	
	
	

	
	
	02136
	图书发行学
	36
	
	
	2
	考
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	02062
	报刊编辑学
	54
	
	
	3
	考
	
	
	
	
	
	3
	
	

	
	
	02098
	广播电视文艺学
	54
	
	
	3
	查
	
	
	
	
	
	3
	
	

	
	
	02137
	多媒体技术
	36
	
	
	2
	查
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	02131
	印刷工艺
	36
	
	
	2
	查
	
	
	
	
	
	
	2
	

	
	
	02123
	整合营销传播
	36
	
	
	2
	查
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	
	02124
	优秀广告作品创意赏析
	36
	
	
	2
	查
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	
	小计
	
	648
	
	
	36
	
	
	
	
	
	13
	15
	8
	

	
	
	学生至少选修12 学分


集中实践性教学（必修）环节教学计划表
	课程
编号
	课程名称
	学分
	各学期周数（或天/周）

	
	
	
	第一学年
	第二学年
	第三学年
	第四学年

	
	
	
	一
	二
	三
	四
	五
	六
	七
	八

	00001
	军事训练
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	02036
	毕业实习
	6
	
	
	
	
	
	
	
	16

	02037
	毕业论文
	8 
	
	
	
	
	
	
	10
	

	合计
	
	16
	
	
	
	
	
	
	10
	16


辅修广告学专业教学计划表
	课程编号
	课程名称
	学分数
	课程编号
	课程名称
	学分数

	02117
	美术基础1
	3
	02115
	市场调查与分析
	2

	02118
	美术基础2
	3
	02023
	公共关系学
	3

	02079
	现代广告学
	2
	02138
	平面设计
	2

	02077
	市场营销学
	3
	02112
	广告文案写作
	2

	02119
	应用统计学
	2
	02127
	品牌策划
	2

	02045
	CI理论与实践
	3
	
	
	

	02111
	广告创意与策划
	2
	合计
	
	29


广告学专业双学位教学计划表
	课程编号
	课程名称
	学分数
	课程编号
	课程名称
	学分数

	02139
	美术基础
	3
	02023
	公共关系学
	3

	02078
	现代广告学
	3
	02138
	平面设计
	2

	02077
	市场营销学
	3
	02112
	广告文案写作
	2

	02119
	应用统计学
	2
	02126
	品牌策划
	3

	02045
	CI理论与实践
	3
	02141
	中外广告法规与职业道德
	2

	02110
	广告创意与策划
	3
	02132
	网络广告与网站建设
	2

	02049
	中外广告史
	2
	02142
	广播电视与制作技术
	2

	02081
	广告心理学
	2
	02050
	社会心理学
	2

	02082
	电脑图文设计
	4
	02123
	整合营销传播
	2

	02116
	广告摄影
	2
	02010
	新闻学概论
	3

	02124
	优秀广告作品创意赏析
	2
	02011
	传播学概论
	3

	02140
	美学基础
	2
	02037
	毕业论文
	8

	02114
	市场调查与分析
	3
	合计
	
	69
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